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Betty Kuipers

Ressort 4  Öffentlichkeitsarbeit
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Highlights 2009

• Bridgefestival

• Challenger-Cup
• Werbematerial
• Leipzig

• Bridgemagazin
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11. Bridgefestival 200911. Bridgefestival 2009

65 Teilnehmer65 Teilnehmer CoachingCoaching DayDay

auch an Mitgliederwerbung interessierte Mitgliederauch an Mitgliederwerbung interessierte Mitglieder

gezielter Einsatz des Werbematerialsgezielter Einsatz des Werbematerials

PrPrääsenz in der Zeitungsenz in der Zeitung
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11. Bridgefestival 200911. Bridgefestival 2009

üüber 250 Teilnehmerber 250 Teilnehmer

Stimmung war gutStimmung war gut

Highlight TombolaHighlight Tombola

Sponsoring Sponsoring ffüür Mitgliederausweiser Mitgliederausweise
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Mein Dank an

Frau Schroeder
Frau Wichmann 

Herrn Herrenkind

für ihre tatkräftige Unterstützung
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LeipzigLeipzig

8. bis 10. Juni Messestand auf der Sen Nova8. bis 10. Juni Messestand auf der Sen Nova

Demonstration durch aktives BridgespielDemonstration durch aktives Bridgespiel

Workshop: Spiel Bridge und bleib geistig fitWorkshop: Spiel Bridge und bleib geistig fit

PrPrääsenz im MDR senz im MDR –– Interesse fInteresse füür unseren Standr unseren Stand
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Mein Dank an

Frau Fastenau
und

den BC Leipzig

für tatkräftige Unterstützung
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Challenger CupChallenger Cup
74 Clubs teilgenommen74 Clubs teilgenommen
üüber 3000 Bridgespielerber 3000 Bridgespieler

148 Clubs teilgenommen148 Clubs teilgenommen
üüber 6000 Bridgespielerber 6000 Bridgespieler
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BridgemagazinBridgemagazin

seit Januar 2010 neuer Verlag fseit Januar 2010 neuer Verlag füür BMr BM

Wechsel zuWechsel zu isarbrandisarbrand nach Angebotsvergleichnach Angebotsvergleich

neues Layoutneues Layout

neuer Aufbauneuer Aufbau
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Zusammenarbeit mitZusammenarbeit mit djddjd
deutschedeutsche journalistenjournalisten dienstedienste

Auflagensumme Auflagensumme 4.243.9124.243.912

weite Verbreitungweite Verbreitung

unterschiedliche Medienunterschiedliche Medien

Bridge bekannter zu machen Bridge bekannter zu machen –– guter Erfolg guter Erfolg 
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WerbematerialWerbematerial

neueneue FlyerFlyer

SchSchüülerbroschlerbroschüürere

PlakatPlakat

Bridge in 10 MinutenBridge in 10 Minuten
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GAYGAY--GamesGames 20102010
"GAY  steht f"GAY  steht füür liebevoll, frr liebevoll, frööhlich, sportlich, nett, hlich, sportlich, nett, 

unterhaltsamunterhaltsam““

Vorbereitungen schon in 2009Vorbereitungen schon in 2009

UnterstUnterstüützung des DBV  nur Bridge bezogen tzung des DBV  nur Bridge bezogen ––
Stellung des MaterialsStellung des Materials
Stellung von TurnierleiternStellung von Turnierleitern
Werbung fWerbung füür den Verband  kostenlos r den Verband  kostenlos 

Infostand DBV vom 2. bis 5. AugustInfostand DBV vom 2. bis 5. August

TurnierortTurnierort -- ReprReprääsentative sentative WolkenburgWolkenburg in Kin Köölnln

Werbung Werbung -- NeumarktNeumarkt gesperrt fgesperrt füür die Veranstaltungr die Veranstaltung

4 offene Bridgeturniere nachmittags 4 offene Bridgeturniere nachmittags 

internationale Teilnahme:internationale Teilnahme: CanadaCanada, USA, Niederlande , USA, Niederlande ……
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Vielen Dank für Ihre 
Aufmerksamkeit


